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STILE E DESIGN

LE STORIE

Mattioli tra tradizione e creativita

Il gruppo razionalizza la sua offerta
e punta ancora sulla collezione Puzzle

Bettina Bush

\ on ha dubbd Claudio Pasta, da
setlembre 2025 cen del brand
Mattioli, nel descrivere Muntel-
th del marchio di gledell che
mette al centro Torino, dove ito & comin-
clato: «Nasee dall'lncontro i tre prandi
| forze identitarie, tistte profondamente ra-
| dicate inqueshta cltth: una tradiione orafy
secolare, ung cultura indostriale di eccel-
lenza e wna visione creativa in continuo
| movimentos. Una lunga storlz che comin-
| ela nel 860 con 1 Antica Ditta Marchisio a
Torno & oo il primse marchio di certifica-
wone, il punzone 1T, sinbobo di rigore ar-
| tiglanale. Continua nel 1295 con Mingresso
| defla famdglia Mattioli, con Luciano che
porta 1o cultura dells produzione ¢ con
| sua figlia Licky, per b viskone creativa. Gl
anni 2000 sona quelli del rebranding. da
MaxArt a Mattiol, con be prime colleziont
firmate ¢ Mieoniea Puezbe. Nel 2024 entra il
Fonda Feninsulba per unaccelerazons nel-
| levoluzions del brand, con nuove apertu-
re e rimanendo sempre fedebe alle oregging
torimest; «11 brand eappresenta bene Lo To-
rino aristocratica, quella industriale e rige-
| merata) pob quetla magica, inaspetiata ¢he
| alimenta il mistero e i desiderios,

A proposito di glodelll ¢ bellezza Pasta
| I le sue idee: «Credamo che la bellezza
| sha nel movimento, O glokells nom & un og-

getto fermo, & qualcosa di viva che accom-
| pagna ba personi che o indossa, si trasfor-
| ma con lei, costrulsce pel tempe Una ato-
| ria persomales

Concett nuovt per definire Il nuove po-

slzicnamento nel mondoe della glotelleria:
«Abbiamae mtragreso un processo di farte

LA CELEEBRATFHONE

razlonalizzazione dells nostra offerts
puntands sulla colledone Pugele, @ sullo
avilupgee di nivove estetiche i linea oon b
crilert di flessibilith di personalizeazione,
intercambiabdlith e versatilith che cf con-
tradditinguonn 11 colore delle pletre, 'a-
1o ind il diamante rimangona | e pilar di
avilupgee del nostra assortimentos,

Un brand che vaole essere come un‘ar-
chitettura viva, dove sl camhia e s rlerea,
con glolelll componthili e trasformahbill,
com un design che vichiama estetica di
Glacomo Balka, | mobile di Alexander Cal-
der, be macchine di Jean Tingusely, oS50l
fronte delle linee, B Collezione Fuzzle &
serpre b nostea (conis,

Un gruppo con un fatturate che nel
2004 e 2025 81 & agsestato suk 100 miliond di
eure «Mel 2006 stlamo reglatrands una
crescita interessante, abliamo GO0 dipen-
denti, stabilimentd a Torino, Caserta « Va-
lenza. Esporteamo i 65%, vogliamo creace-
e In Mmoo coeremte. Agrire nwe nei prossi-
ik cinuwe anmi a Parigiea New York: i lta-
lia abbiamo appena inangurato nego re-
sort a Porte Cervo o Forte del Marmd, un
modello disruptive, utilizzands i canale
dell'ospitalith clie mel busso sta crescendo
muolto beme, aprivemda o Milams b vie Spl-
a un nuove flagshipstore, ristrutturere-
mo quello di Roma e a Torino apriremo
wne Bl pooan o 400 metrd quadratis.

Uruanta ol futuro «puntiamo s wna chia-
o Identith, s coerenga tea progetto @ pro-
diotto, v sulla credibilith intermarionale di
una maldon italitng come questa; slamo
present in 0 Faests,

o Matftiall

v idcuni gioiedli
della collezione
Puzzle Solo,
prodotiodi
puntadel gruppo
Matticlli

11 Calzificio Pinelli
fa 50 anni con Solidea

ENZO
PINELL}
Fandatare
el calzificio
SO

I LCuleiieso Plaelll celebiea | suol primi
G0 anni inskerne al brand Selidea, i

aun flore all'occhiello, Sono 50 anni

i suecesst e di gramdi innovazion su

calee, collint ¢ abbigliaments che hanna co-
me emblema della matson Soelidea, i1 marchio
che «genera bellezza e benessere, prazle a lrat-
tamenti speciall @ undcis, Tutbe Innovaziond
che sono frutto della mente gentile di Enzo -
nelll, 1 fondatore del calzificio. Lok che negli

- =

anni d'oro della moda made in Italy ha lavosa-
tos @ flanca ded pid Gamoss protagondsti del -
shion systermn, ka anite uma grande infulzlene,
Fare delle calze un sgeneratore di henessere,
che fastar bene chi le indossas.

Cosl, com la moeglie Cristing, ha dato vita, gra-
#io alla sua impresa, a un catalogo straosdina-
rie con calze, collant e abbigliaments che, ok
Lre ad essere di grande successo sul mercato,
hamme sviluppato un potere lerapeulion con
tanto di certifleazioni a lvello internszionale
rilasciati da istituzon sanitarie. 1 Calzifcle Pi-
nelli, che festegmerh il sun compleanno a set-
tembre, & Palazzo della Gran Goardia a Vere-
na, fattura 12 miliond Panmo, & presente o 70
paesl con wna rete di vendita che conta pii di
15 mila tra farmeacie, parafarmacie e centr or-
topedicl ¢ sanitart, Un coté hemessere quelln
di Solidea sempre unito a stile e belleziea, Ecco
qualckse esempio. Le plonieristiche “Stripe Ga-
me” sone gambaletti unisex che stimaolanas il
miscrecireodo. La linea *Curvy” & una sorta di
mandfesto di body-pasitivity per esaltare la sk
lhouette di tutte le donne. Altre linee, came la
“Modellante” & “Cellulite Control”, vorisoo-
no il drenaggio. Lazlenda, ogm guidata da Lo
ca & Michele, | fighi del fondatore, & una delle
ectellenze del made (o ftaly con sede a Castel
Gaolfredo, in provineia di Mantova.

Nell'azienda lavorano 50 dipendenty, affian-
catl da robot di ultima generazione, Per I fie-
steggiamenth di settembre, Pinelll ha scelto Ve-
rona per dimosteare le affinith della swa axien-
da con le grandi bellezze italiane. - Lasna,

Tempo al tempo

Rolex, I'Oyster compie 100 anni
e diventa Oyster Perpetual
Micol Bozino Resmini

Nel 1926 Rodex camblava 1 storia
dellorobegeria con 'Oyster, i
primoarologio da polsa
Impermeatile. A cent ann &
distanza & propris 'Oyster
Perpetual a diventare 1 simbolodi
LIEEL0 ANAIVEREAFio, Com I move
madello celebrative che combing
perla prima valta una lunetta in
oro gialbe con umi cagsa in acelalo
da 41 mm. Sul quadrante ardesta
trowano spazio aleund richiami
dedicat] all’anniversarie. come la seritta “000 years"a
ari i, I numeras “1007 inciee sulls corona di carlea e
gl accent] verdl sulla minuternia, Ad animarko & wn
calibre automatioe di manefattur, con cirea 7o ore di
riserva di carica, scappanmento Chironergy e spirake
Parachrom blu. L'erelogio inaugura inaltre | nuovi
criteri delia certificasione Superlative Chronameter,
che includono veriliche ageiuntive su resistenza al
campl magneticl, affidabilith e durata nel tempo.




