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Demnation

Prima provasullapasserellaperlostilista
georgiano, che forgia una collezione con

shapebody-aware, tralavorazioniseamlessel

accessorifeticcio.Chiudeloshow Kate Mos
sensualeconilcelebre G string. <Dobbiam|
solofarelecose bene e tuttotorneracomi
deve essere», spiegalLucade Meo,ceodiKe;

I"aveva portato in passerella Tom Ford, mettendo quel sottile filo a soste-
nere un logo metallico piazzato, diciamo, in zona coccige. Non lo fa oggi
che a richiumarlo ¢ Demna per il suo debutto con la prima sfilata Gueci, E
lasorpresa ¢ affidata a un volto decisamente noto, quello di Kate Moss che sve-
la schiena ¢ oltre nell’ultimo look da sera della doppia G. Il messaggio ¢ chia-
ro ¢ I'aveva detto lo stesso stilista giorgiano. «Heritage ¢ fashion». Due parole
chiave, una collisione, aveva spiegato Demna nella sua lettera affidata ai so-
cial per scaldare i motori di quella sfilata-evento che si ¢ compiuto. Quello
show tante atteso da tutta ’azienda del gruppo Kering chiaramente desidero-
sa di tornare a nuovi fasti. Ed ecco che la prima catwalk ufficiale prende cor-
po in una scenografia come una galleria di un museo, con grandi statue che
guardano le gradinate. Musica italiana, musica techno, il mix sonoro e il re-
mix vestimentario tra tradizione e spirito today davanti a quel parterre do-
ve spiccano Luca de Meo e Francesca Bellettini, rispettivamente il nume-

ro uno di Kering e il ceo di Gueci, Donatella Versace e Alessandro Michele

continuaapag. Il

I 1 G string @ fatale, non perdona. Non perdonava trent’anni fa quando

o Paolo Panerai - Diretiors Stefano Roncato|
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THE WOWNESS: . PROTAGONISTA DI UNA COVER STORY ESCLUSIVA, IL DESIGNER RACCONTA
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Strategie

Rene Caovilla si
espande in India

Lamaisondicalzature apre uno storeaNew Delhie chiude
12025 convenditea +23% nell'e-commerce. Alice Merli

ene Caovilla invesie sul rafforz-

mento del business intemazionale

e sull accelerazione in rete. «Siia-

m lavorando sull"India con I'im-
minenie apertura di una boutigue a New De-
Thi. Il mercato indiano & ormai pronto ad ac-
cogliere i prodofti del lusso e per tale motivo
stiamo esplorando la possibilita di ampliare
la distribuzione su altre
principali citia del tem-
torios, ha spiegalo a
MFPF René Fernando
Caovilla, fondatore del-
la maison di calzatre
basataa Fiessod' Artico
(Venezia). Evidenzian-
do come aree storica-
mente piii forti il Midd-
Iz east. I'Europa e
I Asia, oltre alle perfor-
mance particolarmente
solide negli Stati Uniti.
Quanto al digital; «Nel
2025 abbiamo registrato una salita dei ricavi
del 23% nell’e-commerce. Prevediamo un
anmentn delle vendite per 1 SHTH Mesi
trainato da nuovi prodotti, dal rafforzamen-
to delle operaziom in mercati chiave e daun
moderato ampliamento della distribuzione
retails, ha proseguito il numero uno, sottoli-

Unmeodello Rene Caovilla

neando che la strategia dell’azienda per il
2026 ruotera attorno a due pilastri principa-
li, «Il primo, rafforzare 1"identity del brund
con collezioni che sempre pill incamino la
visione couture, |"antigianalith Made in Italy
¢ la riconoscibilita. Secondo, I'espansione
omnichannel attraverso boutique in loca-
tion di prestigio e il potenziamentodella piat-
taforma digitale, che
consentira esperienze di
acquistoelevate. Inque-
sto anno la tradizione e
IMinnovarione cammine-
fanno insieme per apr-
re nuovi orizzonti di cre-
scitas, Entrando nel vi-
vo della collezione au-
nno-inverno 2026,
protagonista & 1'Onda
sandal. 11 modello con
serpente che avvolge la
caviglin, & arricchito da
cristalli tono su tono o a
contrasto, declinati nelle varianti hordeau,
nero ¢ argento, rosso, bianco, fino alla raffi-
nata versione con pendenti color champa-
gne. «Ogni paio di calzature & il nisultato di
teeniche artigianali uniche, che non si auto-
matizzanow, haconcluso ' imprenditore. (ri-
produzione riservala)

sabato 28 febbraio 2026

Espansione

DOPO DOHA SANTONI
APRE AMONTE CARLO

Ladonnagenerail 35% delle vendite della label
da 130 milioni di ricavi, che spinge su una brand
extension coerente e limitata agli accessori

1" albanell’ Adriatico, di il no-
me alla collezione donna di
Santoni per la fall-winter 2026/27, illu-
minando un segmento di business che or-
mai ha raggiunto una quota del 35%
all’interno del giro d’affari del marchio,
originariamente maschile, di scarpe e ac-
cessori fondato da Andrea Santoni ¢
portato al successo globale dal figho
Giuseppe. Oggi
I"azienda di ('omﬁm
niadi lavoro a 800 ad-
detti, con 50 assunzio-
ni effettuate soltanto
negli ultimi 12 mesi, e
continua a crescere do-
) aver superato nel
2025 la soglia dei 130
milioni di ricavi. Cosi
come continuano le
aperture di monomar-
canel mondo. «Abbia-
mo da poco inaugurato uno store a Doha
€ apriremo a meta marzo a Monte Carlo,
poi per la seconda parte dell’ anno ci sa-
ranno ulteriori opening a suggellare il no-
stro progetto di am[!liamcm_n retails», ha
dichiarato a MFF I'imprenditore, prean-
nunciando il completamento di una relo-
cation a Miami per settembre. «Prose-
gue guindi la strategia direct 1o consu-

aurora marchigiana, la luce
tenue e magica che precede

Un meodello Santoni

mer, anche grazie al contributo dell’onli-
ne che ci assicura vendite in costante cre-
scita, Pernoi & un modo efficace peresse-
re sempre vicini al cliente, ascoltare e co-
nosceme le preferenze e gli orientamenti
di acquisto». Nel frattempo Santoni ha
ampliato la filiale americana e persegue
I"obicttivo di un’espansione organica.
La presentazione a Milano & stata accom-
pagnata daun’immersione nelle fragran-
#e che, precisa I"azienda, non rappresen-
ta il lancio di un nuo-
Vo progetto, per quan-
to la brand extension
coerente e fondata su-
gli accessori faccia
parte della strategia di
crescita della label.
«Sono i nostri Elemen-
s of living. Siamo
unazienda di accesso-
ri che vuole esplorare
questo mondo trasfe-
rendo il concetto di
bellezza e la ricerca dell’eccellenza dalla
calzatura ¢ dalla pelletteria agli altri seg-
menti», ha ribadito Santoni. Spazio quin-
di ad accessori in seta, lana, cashmere,
ma anche calzetteria e guanteria. L'obiet-
tivo a lungo termine & «continuare a fare
bene quello che stiamo facendos. (ripro-
duzione riservata)
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